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Razionale 
 

 

Un marchio semplice e lineare che trova 

nel gioco di riflesso tra le lettere M e W 

un universo di significati che raccontano 

la regione Marche, le sue eccellenze vinicole 

e il suo territorio plurale. 

I colori vinaccia e verde acido rappresentano 

e portano alla mente i colori delle uve 

marchigiane. 

Il movimento creato dall’unione delle lettere, 

disegna le curve delle colline e delle vigne 

tipiche del territorio, creando al contempo 

un percorso che evoca il “su e giù” delle vie 

dei nostri borghi. 
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Payoff in inglese 
 
 

Il logotipo con payoff in inglese 

è riservato alla comunicazione rivolta 

ad un pubblico internazionale. 

Utilizza le stesse versioni cromatiche 

e le regole di utilizzo del logotipo in italiano. 
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Area di rispetto 
 

 

Il logotipo deve sempre avere un’opportuna 

area di rispetto da ogni altro elemento. 

Per una maggiore visibilità nessun elemento 

grafico (testo, immagini etc.) deve entrare 

in quest’area. 

L’area di rispetto è da considerare 

parte integrante del logotipo. 
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riduzione massima 

 
 

 

Dimensioni e leggibilità 
 
 

Il logotipo è costruito per garantire 

una buona leggibilità a tutte le dimensioni. 

È comunque sconsigliato scendere al di sotto 

della dimensione minima di 2 cm. 
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Lettering 
 
 

Il GOTHAM, nato nel 2000, è un carattere 

tipografico sans serif appartenente alla 

categoria dei lineari geometrici, 

ovvero quei caratteri che traggono la loro forma 

dalle figure geometriche fondamentali: 

quadrato, triangolo e cerchio. 

 
Il font DIN, è un carattere senza tempo, 

con più di 100 anni di storia. 

La sua caratteristica principale è la massima 

leggibilità, unita all’estrema leggerezza ed 

eleganza. 

GOTHAM BLACK: 

abcdefghijklmno 

pqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLM 

NOPQRSTUVWXYZ 

0123456789 

!@#$%^&*() 

 
DIN CONDENSED BOLD: 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU 

VWXYZ0123456789!@#$%^&*() 
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NERO (K) 

 

 
 
 
 

 
PANTONE 
383 C 

 
 
 
 

 
NERO (K) 

 

 
 
 
 

 
PANTONE 
221 C 

 
 

 

Colori 
 

 

È fondamentale, in qualsiasi forma 

di riproduzione del logotipo, 

il rispetto dei colori istituzionali. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Pantone 221 C 

C27 / M100 / Y38 / K27 

R128 / G12 / B73 

Esadecimale #800c49 

Pantone 383 C 

C40 / M18 / Y100 / K04 

R168 / G171 / B23 

Esadecimale #a8ab17 

Nero (K) 

C0 / M0 / Y0 / K100 

R34 / G34 / B33 

Esadecimale #222221 

Nero (K) 

C0 / M0 / Y0 / K70 

R111 / G111 / B111 

Esadecimale #6f6f6f 
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Declinazioni di colore Versione Colore

 

Versione Bianco e nero / Al tratto 

 

 

Sono previste per il logotipo 

esclusivamente tre versioni: 

 
COLORE 

Per tutte le applicazioni, digitali e non, 

che prevedono la stampa a più colori. 

 
BIANCO E NERO / AL TRATTO 

Questa variante è indicata in tutte 

le applicazioni monocromatiche. 

 
IN NEGATIVO 

Questa variante è indicata in tutte 

le applicazioni su fondo colorato/nero 

che ne garantiscano la leggibilità. 
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Applicazione su fondi diversi 
 

 

Su background diversi dal bianco, il logo colore 

va utilizzato solo su fondi chiari (rif. 10% di nero). 

 
Nel caso di posizionamento su fondi scuri 

o estremamente luminosi, 

al fine di garantire la leggibilità del logotipo, 

vanno utilizzate esclusivamente le versioni 

monocromatiche (bianco e nero). 
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Utilizzo corretto 
 

 

In questa sezione vengono segnalati 

alcuni esempi di utilizzo non corretto 

del logotipo, per quel che riguarda 

la proporzione tra gli elementi 

e l’utilizzo dei colori. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 


